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Vegetable oil is a strategic product that relies heavily on 

imports and is significantly affected by international crises. 

Understanding its market structure can help improve market 

policies and provide better guidance for both producers and 

consumers. In this research, the market structure was 

analyzed using non-parametric concentration criteria, 

translog cost function estimation, and the Lerner index. 

During the period from 2015 to 2022, the results show that 

the Herfindahl-Hirschman Index (HHI) averaged 0.11, 

indicating a moderately competitive market. Out of a total 

of 59 firms in the industry, 54% of the market share is 

controlled by the four largest companies. The Lerner index 

for the three active firms listed on the Securities Exchange, 

estimated through two methods, price-cost margin and cost 

function estimation, was found to be approximately below 

0.2. This suggests that these firms have limited pricing 

power. The findings indicate that the market structure aligns 

with monopolistic competition. It seems that government 

intervention in pricing the final product may not be 

necessary. Instead, the primary challenge remains ensuring 

the stable supply of crude vegetable oil inputs. 
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و   محور  واردات  عمدتاً  استراتژيك،  محصولي  نباتي  از  تأثير روغن  پذير 
تواند به  المللي است. شناسايي ساختار بازار اين محصول مي هاي بين بحران 

اين  هاي  ي گذار سياست  در  ب بهتري  راهنماي  يانجامد  صنعت  و 
كنندگان باشد. در اين پژوهش ساختار بازار صنعت  توليدكنندگان و مصرف 

هاي تمركز ناپارامتريك، برآورد تابع هزينة ترانسلوگ  با استفاده از شاخص 
هاي  طي سال كه  نتايج نشان داد    مورد بررسي قرار گرفت. و شاخص لرنر  

هرفيندال   ،١٤٠١تا    ١٣٩٤ طور    در  هيرشمن - شاخص  به  صنعت  اين 
بنگاه فعال در اين صنعت    ٥٩است و از بين مجموعاً    ٠/ ١١ميانگين حدود  

سهم بازار در اختيار چهار بنگاه بزرگتر قرار دارد. شاخص لرنر    ٥٤حدود % 
دو   از  به طور متوسط  اند  فعال  بنگاه اين صنعت كه در بورس  براي سه 

قيمت  حاشية  برآورد - روش  و  از    هزينه  كمتر  هزينه  ارزيابي    ٠/ ٢تابع 
ها  گذاري آنهاست. با توجه به يافته شود كه نشانگر قدرت پايين قيمت مي 

شود. به نظر  ساختار بازار اين صنعت به صورت رقابت انحصاري ارزيابي مي 
امر قيمت مي  به  گذاري دولت حداقل بر محصول نهايي  رسد شايد نيازي 

چالش  عمدة  بلكه  باب  نباشد؛  از  صنعت  اين  در  موجود    تأمينهاي 
  ترين نهادة توليد، يعني روغن خام گياهي است.مهم 
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بوده  ايران  مردم  مصرف  مورد  عموماً  جامد  حيواني  روغن  گذشته  روغن در  و  هاي است 

سال   داشتند.  دارويي  قبيل  از  مصارفي  به   ١٣٢٠گياهي  ايران  در  گياهي  روغن  مصرف 

به مرور زمان روغن  رواج پيدا كرد.  قيمت شكلي محدود  به دلايلي مانند  بنا  هاي گياهي 

و  پايين  بهداشتي بسته تر  روغن بندي  به  نسبت  قرار تر  استقبال  مورد  بيشتر  حيواني  هاي 

اين  توليدكننده  كارخانجات  ظرفيت  محصول،  اين  مصرف  صعودي  روند  با  گرفتند. 

امروزي صنعت آن، كارخانه  به شكل  توليد روغن  اولين كارخانه  زياد شد.  نيز  محصولات 

  ). ٩  ، ص. ١٣٩٦،  مت (وزارت صتأسيس شد   ١٣١٧ورامين بود كه در سال  

نباتي    ١٣٤٠سال   مقدار    ٥٠مصرف روغن  اين  از  كه  بود  تن  در    ٣٧هزار  تن  هزار 

از راه واردات    ١٢داخل توليد و   اي شد. ميزان مصرف روغن به گونهمي  تأمينهزار تن 

ميليون تن و واردات آن به    ٤/١ميزان مصرف آن به    ١٣٨٤افزايش پيدا كرد كه در سال  

اولين كارخانه توليد روغن هيدروژنه با ظرفيت    ١٣٣١ميليون تن رسيد. سال    ١بيش از  

و    ١٠ آمريكا  و  هلند  از   بازرگانان  آن  از  پيش  تا  كه  شد  تأسيس  روزانه  توليد  تن 

،  ١٣٩٦،  صمت(وزارت  كردند  نياز كارمندان خود وارد مي  تأمين هاي دولتي براي  سازمان

  ).١٧٤، ص. ١٣٨٩؛ حيدري و همكاران، ١٠ص. 

بازة زماني   اصفهان،    ١٣٤٩تا    ١٣٣١در  نيشابور، ساري،  در شهرهاي تهران، شيراز، 

پنج كارخانة خصوصي حدود    ١٣٤٩كارخانه روغن نباتي تأسيس شد. در سال    ١٣بابل  

از    ٨٧ اند  عبارت  كارخانه  پنج  اين  داشتند.  كار  دست  در  را  بازار  توليد  ظرفيت  درصد 

كارخانه دولتي  و  شركت بهشهر، پارس، جهان، اصفهان، نرگس شيراز، كارخانه مارگارين  

كشي روغن، تصفية روغن و  هاي فعال در زمينه روغنتعداد كارخانه  ١٣٨٩ورامين. سال  

  ). ١٧٤ ، ص.١٣٨٩عدد رسيد (حيدري و همكاران،  ٣٤يا انجام هر دو امر با يكديگر به  

دانه   ٨٠ كشور درصد  وارد  آلمان  و  روسيه  تركيه،  چون  كشورهايي  از  روغني  هاي 

كند و مي  تأميندرصد از روغن خام مورد نياز را   ٣٥شوند. اين واردات دانة روغني تنها مي 
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شود. كارخانجات توليد روغن نباتي بقية اين نياز به صورت خود روغن خام وارد كشور مي 

توليد  نهادة  اين  بودن  محور  واردات  دليل  به  و  دارند  روغن خام  به  نياز  خود  توليد  براي 

اساسي، شرايط تحريم و ارز تخصيص يافته به واردكنندگان از سوي دولت بسيار بر بازار 

توليد   ١٣٩٩ات اين عوامل خارجي مهم سال  تأثير داخلي اين محصول اثرگذارند. به دليل  

  ).١٤٠٠(ماهنامه بورس اوراق بهادار،  صنعت روغن نباتي در كشور كاهش داشت 

نام   قيمت كالاهاي خوراكي منتخب در مناطق  گزارش مركز آمار ايران با  ((متوسط 

كشور  در    )) ١٤٠١مرداد  -شهري  نباتي،  روغن  براي  را  قيمت  تغيير  درصد  بالاترين 

قبل به ماه همانند خود در سال  اقلام خوراكي و نسبت  با ساير  تر، مطرح كرد.   مقايسه 

اي مناطق شهري  و بيشتر از تورم نقطه  ٦/٣١٤، %١٤٠١افزايش قيمت روغن در مرداد  

شود كه تغييرات قيمت  ). اين پرسش مطرح مي١٤٠١است (مركز آمار ايران، مرداد  بوده

هاي توليد اين محصول در داخل ايران آيا به دليل ساختار نسبتاً انحصاري اين  و چالش

 صنعت است يا خير.

تواند نحوة تعامل ذينفعان مختلف اين سيستم  شناسايي ساختار بازار روغن نباتي مي

با   صنعت  توليدكنندگان  تعامل  نحوه  مانند  روابطي  يعني  نمايد؛  شفاف  حدودي  تا  را 

نحوه تعامل آن و  با روشنها با مصرف يكديگر  بازار اين صنعت    كنندگان.  شدن ساختار 

راهمي دقيقحلتوان  عملكرد  هاي  شيوة  از  و  كرد  ارائه  آن  مشكلات  رفع  براي  را  تري 

  ها اطلاع يافت.  صنعت و بنگاه

نباتي   انحصار در صنعت روغن  تعيين درجه  اين پژوهش  . فرضية مطرح  استهدف 

  شده در ابتداي تحقيق مبني بر انحصار چندجانبه بودن بازار روغن نباتي است.  

هاي پيشين بررسي خواهند شد. مباني نظري و برخي از پژوهش   ٣و    ٢هاي  در بخش 

 ٥و    ٤هاي  هاي تمركز و تحليل جوانب مختلف بازار در بخش سپس با استفاده از شاخص 

بندي شود كه ساختار بازار اين صنعت به چه شكل است. در نهايت يك جمع سنجيده مي 

  ارائه خواهند شد.  ٦ان و مطالعات آتي در بخش  گذار سياست كلي و پيشنهادهايي براي  
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قيمت امر  در  شركت  يك  توانايي  به  بازاري  در  قدرت  خود  توليدي  محصول  گذاري 

شود. هر چه قدر قيمتي كه بنگاه بر محصول  مقداري بالاتر از هزينه نهايي آن اطلاق مي

دهنده قدرت بازاري بيشتر  كند از هزينه نهايي توليد آن بيشتر باشد نشانخود اعمال مي

  ).  ٣٢، ٢٨ص. ، ص.١٣٩٠(صدرائي جواهري، آن بنگاه است  

براي فهميدن يك ساختار اساساً نياز به شناسايي نحوة ارتباط و تعاملات اعضاي آن  

مجموعه با يكديگر است. در رابطه با ساختار بازار يك صنعت لازم است كه نحوة ارتباط  

مصرف و  توليدكنندگان  يعني  صنعت،  آن  كرد اعضاي  شناسايي  را  (صدرائي  كنندگان، 

  .)٢٤، ص. ١٣٩٠جواهري، 

چهار نوع ساختار بازار در حالت كلي وجود دارند: ساختار رقابت كامل، ساختار رقابت  

انحصاري، ساختار انحصار چندجانبه و ساختار انحصار كامل. تعيين نوع ساختار بازار يك  

هاي مختلف  صنعت به عوامل متعددي مانند ميزان همگني محصول توليد شده در بنگاه

هاي توليدي در آن صنعت و ميزان شناخت از بازار بستگي دارد  يك صنعت، تعداد بنگاه

رقابت  ).  ٢٤٦، ص.  ١٣٨٩(مهرگان،   واقعي  دنياي  در  بازار  ساختار  از  تجربي  حالت  دو 

  انحصاري و انحصار چندجانبه هستند. 

بالا   فروشندگان  تعداد  انحصاري  رقابت  بنگاه  استدر ساختار  خروج  و  ورود  به و  ها 

يكديگر   با  معناداري  تفاوت  آنچنان  شايد  محصولات  است.  آزاد  نسبتاً  بازار  از  نوع  اين 

ها كمي متفاوت هستند. روش  نداشته باشند امّا از ديد عموم مردم به علت تبليغات بنگاه

چندجانبه   انحصار  و  انحصاري  بازار  همچون  بازار  اين  در  تعادلي  قيمت  و  مقدار  تعيين 

مي حاصل  نهايي  درآمد  با  نهايي  هزينه  برابري  از  سود  فروش،  جهت  همين  به  گردد؛ 

هاي بالقوه تمايل به ورود به اين بازار را دارند تا به  غيرنرمال اقتصادي وجود دارد و بنگاه

  ).١٠.١، فصل ٢٠٢٢و همكاران،  ١(شاپيروسود برسند  

 
1. Shapiro 



 ١٨٣   بررسي نوع ساختار بازار محصول روغن نباتي در ايران

گيري نوعي از تباني و هماهنگي در رابطه با  در ساختار انحصار چندجانبه احتمال شكل 

ميزان و قيمت توليد محصول، بين توليدكنندگان صنعت، وجود دارد. در اين نوع از ساختار  

ورزند تا متضرر نشوند؛ در عوض ممكن  ها از رقابت بر سر قيمت كالا اجتناب مي بازار بنگاه 

بين شركت  رقابت  از  ديگري  نوع  داشته است  وجود  رقابت ها  انواع  بين  باشد.  احتمالي  هاي 

تبليغات محصولات هستند  بنگاه  و  كيفيت  بر سر  رقابت  مانند  مواردي  هاي چنين صنعتي 

هاي موجود در صنعت  ). در انحصار چندجانبه تعداد بنگاه ٢٩، ص. ١٣٩٠(صدرائي جواهري،  

اندك و ورود و خروج به اين نوع بازار نسبتاً دشوار است. همچنين كالاهاي توليدي در اين  

  ). ٢٤٦، ص.  ١٣٨٩صنعت ممكن است اندكي متفاوت باشند (مهرگان،  

  . پيشينه پژوهش ٣

در اين بخش تعدادي از مطالعات داخلي و خارجي انجام شده پيرامون بحث ساختار بازار  

 گيرند.مورد بررسي قرار مي

  . مطالعات داخلي١-٣

بررسي ساختار بازار صنايع  “) در پژوهش خود با عنوان  ١٣٩٣شهيكي تاش و نوروزي (

اساس  كارخانه بر  ايران  غيرساختاريالگواي  و  ساختاري  طي    ١٣١  ”هاي  را  صنعت 

هاي هاي كلي اين پژوهش بر مبناي شاخص اند. يافته مورد بررسي قرار داده   ١٣٧٥-١٣٨٧

دهند. جهت هيرشمن كم بودن رقابت در صنايع ايران را نشان مي - لرنر، بون و هرفيندال

متوزان، فرم ترانسلوگ و رگرسيون به ظاهر   ١هاي تابلوئيداده تخمين تابع هزينه از روش  

، ١٥١٤  براي صنعت روغن و چربي حيواني و خوراكي، كد    بهره بردند.  ٢نامرتبط تكراري

- برآورد شده است. شاخص هرفيندال   ٠/ ٢، در كوتاه مدت  ٠/ ٢٥لرنر در بلندمدت  شاخص  

  بوده و ساختار بازاري صنعت با تمركز اندك شناسايي شده است. ١١/٠هيرشمن 

 
1. Panel 
2. Iterative Seemingly Unrelated Regression; ISUR 
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اندازه گيري مارك آپ و قدرت بازاري در  “) در تحقيق  ١٣٩٩ميكائيلي و همكاران (

از نظر    ١٣٧٥-١٣٩٤صنعت را در بازة    ١٣٠  ” بخش صنعت ايران: رويكرد مرز تصادفي

روش از  پژوهش  اين  در  كردند.  بررسي  بازاري  تمركز  قدرت  بزرگتر    kهايي چون  بنگاه 

هرفيندال مارك-بازار،  و  تصادفي  مرز  رويكرد  بازار    ١آپ هيرشمن،  ساختار  شد.  استفاده 

انحصار چندجانبه تعيين شد. نتايج مرتبط اين پژوهش در   به صورت  اكثر صنايع ايران 

ها  بنگاه بزرگتر، شاخص لرنر و تعداد بنگاه  ٤رابطه با صنعت روغن نباتي، شاخص تمركز  

به ترتيب   از نظر ميكائيلي و همكاران بيشتر  نشان مي  ٧٣و    ٤٧/٠درصد،    ٣٣را  دهند. 

  هاي ناشي از مقياس ناچيزي دارند. صنايع ايران صرفه

مطالعة پژوهشي: ديناميك رفتاري قدرت “ ) در  ١٤٠١برزگر دوين و همكاران (زمستان 

ايران  باغي  بازاريابي محصولات  در زنجيره  قيمت  نوسانات  و  رفتار   ” بازار  مطالعة شكل  به 

سالهاي   طي  بازار  قدرت  ابزاري   ١٣٩٩تا    ١٣٩٤مؤلفة  با  پژوهش  اين  هدف  پرداختند. 

ها نشانگر قدرت اقتصادسنجي مارك آپ محقق شد. يافته   الگويهمچون شاخص لرنر و  

  است. فروشان محصول پرتقال بوده براي خرده   ٣٨فروشان و % براي عمده   ٤٨بازاري % 

تبيين الگوي سنجش عدم اطمينان محيطي  “ ) در مطالعة  ١٤٠٢و حيدر پور (   نژاد يوسف 

بر نوسان ويژگي   تأثير ها و  شركت  با هدف مذكور    ١٣١  ” ها هاي مالي شركت آن  را  شركت 

مؤلفه  از  يكي  رقابت  مؤلفه  كردند.  بوده بررسي  پژوهش  اين  در  تحليل  مورد  كه  هاي  است 

هرفيندال شاخص  و  تعديل شده  لرنر  لرنر،  چون  نظر گرفتند.  - هايي  در  آن  در  را  هيرشمن 

  است. شاخص لرنر اين پژوهش به صورت سود عملياتي بنگاه بر فروشش تعريف شده 

  . مطالعات خارجي٢-٣

هيرش و  مقالة  ٢٠٢١(  ٢كوپنبرگ  در  فرآورده“)  بازاري  خصوصيات  قدرت  و  لبني  هاي 

صنعت    ” هاي فرآوري محصولات لبني: با شواهدي از سه كشور عضو اتحاديه اروپاشركت

 
1. Markup 
2. Koppenberg & Hirsch 
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و   آپ  مارك  استفاده شاخص  با  دادند.  قرار  توجه  مورد  را  اروپا  اتحاديه  لبنيات  فرآوري 

و    معنادارهاي آنان رابطه  روش مرز تصادفي به برآورد قدرت بازاري پرداختند. طبق يافته

بين سود شركت اندازه  مثبت  بين  حاليكه رابطة  ايشان مشخص شد در  آپ  و مارك  ها 

) جهت دست  ٢٠٢١بنگاه و مارك آپ بنگاه را منفي ارزيابي كردند. كوپنبرگ و هيرش (

  ي صنعت و برآورد شاخص لرنر، از فرم ترانسلوگ استفاده كردند.يافتن به ماهيت هزينه

برداري دقيق از صنعت غذا در  نقشه“) در مقالة پژوهشي  ٢٠٢١(  ١همكاران ون دام و  

شباهت اروپا:  واحد  تفاوتبازار  و  بخشها  و  كشورها  بين  بازار  ساختار  در  طي    ” هاها 

داخلي  شركت  ٢٠١٧-٢٠١٨ها  سال شكل  به  داشتند  را  بازار  سهم  بيشترين  كه  هايي 

براي هر يك از صنايع تعيين كردند. در اين پژوهش از معيارهاي متعددي براي تعيين  

مانند شركت است؛  شده  استفاده  بازار  كه  ساختار  هر كشور  از  ١هاي  بيش  يا    ١درصد 

شاخص   دارند،  اختيار  در  را  بازار  سهم  از  هرفيندال   ٤درصد  شاخص  و  بزرگتر  - بنگاه 

  ٢١بندي شده در بازة  بنگاه بزرگتر در بازار غذاي بسته  ٤هيرشمن. متوسط سهم بازار  

  ٧٦درصد تا    ٦٠زة  هاي غير الكلي در با درصد و متوسط سهم بازار نوشيدني  ٧٢درصد تا  

  . استدرصد تعريف شده

جغداني  جمالي  و  مطالعه٢٠٢١(  ٢چچورا  در  زنجيره “ ي  )،  در  بازار  نبودن  ي  كامل 

انگلستان و  فرانسه  موردي  مطالعه  گندم:  فرآورده  كاستي  ”ارزش  و  نهاده  بازارهاي  هاي 

محصول گندم را مورد بررسي قرار دادند. به منظور برآورد ميزان رقابت در اين صنعت از  

لرنر (مارك آپ و مارك داون) استفاده كردهالگو از  هاي شاخص  هاي  الگواند كه هر دو 

صنعتي مي  ٣جديد   تجربي اقتصاد  نبودن  محسوب  كامل  چگونگي  تخمين  جهت  شوند. 

  اند.  استفاده كرده ٤بازار از رويكرد مرز تصادفي 

 
1. Van Dam 
2. Čechura & Jaghdani 
3. NEIO: New Empirical Industrial Organization 
4. SFA: Stochastic Frontier Analysis  
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حبيب و  عنوان  ٢٠٢٢(  ١بابر  با  خود  تحقيق  در  اهرم  “)  و  محصول  بازار  رقابت 

به تحليل رابطه بين رقابت صنعت محصول و اهرم عملياتي    ”ي المللبينعملياتي: شواهد  

هايي همچون  پرداختند. براي داشتن معياري از ميزان تمركز در بازار محصول از شاخص

ي تعديل شده بهره بردند. شاخص لرنر در  هزينه-ي قيمتهيرشمن و حاشيه-هرفيندال 

- ي قيمت اين مطالعه به صورت نسبت سود به فروش تعريف شده است. كاربرد حاشيه

پژوهش مانند  به  يافته  تعديل  لرنر  شاخص  و  ماسا هاي  هزينه  و  گاسپر  مانند    ٢قبلي 

  است. ) بوده٢٠١٠( ٣) و پرس ٢٠٠٦(

جمع يك  ميطي  نظر  به  كلي،  پژوهشبندي  بيشتر  شده  رسد  انجام  داخلي  هاي 

بوده ايران  غذايي  بازار صنايع  ساختار  ويژگيپيرامون  مواردي  در  كه  ساختاري  اند  هاي 

هاي بررسي شده، ساختار بازار صنعت روغن  بازار روغن نباتي را نيز شامل بودند. پژوهش

كنند. اين پژوهش به شكل  نباتي را به صورت رقابت انحصاري و با انحصار كم ارزيابي مي

  دهد. هاي اخير صنعت روغن نباتي را مورد بررسي قرار ميخاص ويژگي

 . روش پژوهش ٤

ويژگي جهت   پژوهش بررسي  مانند  آن،  رقابتي  شكل  نظر  از  نباتي  روغن  صنعت  هاي  هاي 

از شاخص  گرفته  هرفيندال انجام  شاخص  همچون  ناپارامتريكي  تمركز  و  - هاي    ٤هيرشمن 

ها  اي بنگاه شود. همچنين با بررسي ماهيت هزينه بنگاه بزرگتر از نظر سهم بازار استفاده مي 

 هاي اقتصادسنجي دست يافت. توان به شاخص لرنر به صورت پارامتريك و روش مي 

  هيرشمن - . شاخص هرفيندال١-٤

هيرشمن يك شاخص تمركز ناپارامتريك است. همانطور - يا همان هرفيندال   HHIشاخص  

معادله   در  مي   ) ١( كه  سهم مشاهده  مربع  جمع  از  شاخص  اين  بنگاه   شود  هاي بازارهاي 

 
1. Md. Babar & Ahsan Habib 
2. Gasper and Massa 
3. Peress 
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ام از   iنمايانگر سهم بازار بنگاه    𝑆௜،  )١( ي  آيد. در معادله فعال در يك صنعت به دست مي 

و همكاران،   ١دهد (دراگانهاي موجود در صنعت را نشان مي تعداد بنگاه  Nصنعت است و 

  ). ٢٠٢١   ، ٢، به نقل از وزارت دادگستري ايالات متحده٢١٢، ص.  ٢٠٢١

)١ (  𝐻𝐻𝐼 = ∑ 𝑆௜
ଶே

௜ୀଵ  

عددي   مي  ١تا    ٠بين    HHIبازة  شاخص قرار  برآوردي  ميزان  قدر  چه  هر  گيرد؛ 

قدر  -هرفيندال  چه  هر  و  است  بيشتر  انحصار  و  تمركز  معني  به  باشد  بيشتر  هيرشمن 

گردد. طبق گزارش وزارت  تر ميمقدار آن كوچك تر باشد به حالت رقابت كامل نزديك 

براي   مفهومي  بازة  چهار  فدرال  تجارت  كميسيون  و  متحده  ايالات    HHIدادگستري 

ايالات متحده،  ٢٠٢١و همكاران،    شود (دراگانتعيين مي دادگستري  وزارت  از  نقل  به   ،

  ):٢١٢، ٢١٣، ص.ص. ٢٠٢١

- HHI   به عنوان بازار رقابتي  ١/٠كوچكتر از 

- HHI  به عنوان بازار با انحصار متوسط  ١٨/٠تا  ١/٠بين 

- HHI  به عنوان بازار با تمركز بالا  ٢٥/٠تا  ١٨/٠بين 

 -  HHI    از مي   ٠/ ٢٥بزرگتر  حساب  به  متمركز  بسيار  بازار  عنوان  و    (دراگان آيد  به 

  ). ٢١٢،  ٢١٣، ص.ص.  ٢٠٢١، به نقل از وزارت دادگستري ايالات متحده،  ٢٠٢١همكاران،  

  بنگاه   k. شاخص تمركز  ٢-٤

بنگاه    kهاي يك صنعت به ترتيب نزولي چيده شود و سهم تجمعي  اگر سهم بازار بنگاه

بنگاه چه سهمي از توليد و    kاولّ را به دست آوريم، آنگاه مشخص خواهد شد كه اين  

  ) ٢(ي  توزيع محصول را در صنعت در اختيار خود دارند. اين شاخص تمركز مانند معادله

𝐶𝑅௞با  
در نظر    ١٢و    ٨،  ٤برابر    kهاي تجربي معمولاً  شود. در پژوهشنشان داده مي  3

از  ٢. در رابطة ()١٠٧-١٠٩، ص.ص.  ١٣٩٠(صدرائي جواهري،  شود  گرفته مي ) منظور 
 

1. Dragan 
2. United States Department of Justice 
3. Concentration Rate: CR 
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𝑆௜ هاست.  سهم توليد يا توزيع هر يك از بنگاه  

)٢ (  𝐶𝑅௞ = ∑ 𝑆௜
௞
௜ୀଵ  

هيرشمن بيش  -درصد و شاخص هرفيندال   ٤٠بنگاه بزرگتر بازار بيش از    ٤اگر سهم  

مي  ٢٠٠٠از   ارزيابي  كم  رقابت  با  انحصاري  نوع  از  بازار  ساختار  و  باشد،  دام  (ون  شود 

  ). ١، ص.٢٠٢١، همكاران 

  . شاخص لرنر ٣-٤

نشان لرنر  قيمتشاخص  در  بنگاه  يك  توانايي  در  دهنده  خود  توليدي  محصول  گذاري 

توليد   اضافي  واحد  آن  توليد  هزينة  با  معادلهاستمقايسه  ديگر  عبارت  به    ) ٣(ي  . 

كه انتظارات    استدهنده درصد اضافه شده بر هزينة نهايي براي رسيدن به قيمتي  نشان

اولين بار    ١كه لرنر  استدهنده شاخص لرنر  بنگاه را برآورده كند. سمت چپ معادله نشان

معرفي كرد. شاخص لرنر هر بنگاه برابر با معكوس كشش تقاضايي    ١٩٣٤آن را در سال  

  ).٤٧٦-٤٧٧، ٤٦٦-٤٦٧، ص.ص. ١٣٨١(ذيحجه زاده، است كه بنگاه با آن روبروست 

)٣ (  ୔ି୑େ

୔
= −

ଵ

୉ౚ
  

كند. مقدار  شاخص لرنر عموماً مقداري بزرگتر از صفر و كوچكتر از يك را اختيار مي

هزينة   كه  است؛ چرا  براي شركت  بازاري  قدرت  وجود  عدم  به معني  اين شاخص  صفر 

كند. مقدار بيشتر اين شاخص بيانگر  نهايي توليد محصول با قيمت فروش آن برابري مي

تر شركت است (شهيكي تاش  تر و مقدار كمتر آن بيانگر وضعيت رقابتيحالت انحصاري

  ).٢٠١٣، ٢، به نقل از برامر و همكاران ٥٦، ص. ١٣٩٣و نوروزي، 

 
1. Lerner 
2. Bramer et al. 
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  هزينه- ي قيمت. حاشيه٤-٤

قيمت حاشيه (-ي  به  PCMهزينه  كه  است  لرنر  برآورد شاخص  از  تقريبي  روش  يك   ،(

در   ام  jبراي بنگاه    )٤(ي  )، طبق معادله٢٠١٠) و پرس (٢٠٠٦پيروي از گاسپر و ماسا (

  ).٤٢، ١٣ص.ص. ،٢٠١٧و همكاران،  ١عطاوناهاست ( تعريف شده tسال 

)٤ (  LI =
൫ୗୟ୪ୣୱౠ.౪ିେ୓ୋ ౠ.౪ିୗୋ&୅ౠ.౪൯

ୗୟ୪ୣୱౠ.౪
  

ي كالاي  بهاي تمام شده  COGSكل مبلغ فروش محصول،    Salesمنظور از نمادهاي  

هاي اداري، عمومي و فروش است. اين شكل از شاخص لرنر  هزينه  SG&Aفروش رفته،  

 ،١٤٠٢و حيدرپور،    نژاديوسف(شود  از تقسيم سود عملياتي بر مبلغ فروش حاصل مي

  ). ٣٨، ٣٩ص.ص. 

  . تابع هزينه ترانسلوگ٥-٤

كاربرد  شود كه در كارهاي تجربي پرتابع هزينه ترانسلوگ از آن جهت با اهميت تلقي مي

كمينه از  حاصل  نتايج  و  فروض  تمامي  و  ميبوده  شامل  را  هزينه  تابع  تابع  كردن  شود. 

اي مورد تقاضا خواهد بود كه سهمي شكل بودن تابع هزينه متوسط را حاصل كند  هزينه

  jيا    i  قيمت هر يك از   𝑤௜هزينه كل توليد،    C):  ٥در رابطة (  ).١، ص.  ٢٠٠٥  ،٢(مالوني 

  دهندة سطح توليد است.نشان qهاي توليد و نهاده

معادله قالب  در  به صورت يك سيستم معادلات همزمان  فرم  تابع هزينه  با  اصلي  ي 

نهاده از  يك  هر  معادلات سهم هزينه  و  تابع  ميترانسلوگ  تخمين زده  توليد  شود  هاي 

ص.٢٠٠٥(مالوني،   كشش  ).  ١،  در  بنگاه  متوسط  هزينه  ضرب  حاصل  از  نهايي  هزينه 

 
1. Atawnah 
2. Maloney 

)٥ (  
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توليد حاصل مي ). در شاخص  ٢، ص.٢٠٠٥گردد (مالوني،  هزينة توليد نسبت به سطح 

اين شيوه   به  ترانسلوگ  تابع هزينه  تخمين  نتيجة  نهايي حاصل شده در  از هزينة  لرنر، 

 توان استفاده كرد. مي

صرفه ديدگاه  يك  تفريق  از  از  حاصل  عدد  صورت  به  توليد  مقياس  از  ناشي  هاي 

شده تعريف  يك  مقدار  از  توليد  ميزان  به  نسبت  توليد  هزينه  كشش  كشش  اگر  است. 

دهنده صعودي بودن هزينه نهايي است  هزينه نسبت به توليد از يك بزرگتر باشد نشان

مي منفي  را  توليد  مقياس  از  ناشي  صرفه  توليد  كه  به  نسبت  هزينه  كشش  اگر  كند. 

كوچكتر از يك باشد، صرفه ناشي از مقياس توليد مثبت وجود دارد و هزينه نهايي پايين  

  ). ٦٦١، ص. ١٩٧٦، ١تر از هزينه متوسط قرار خواهد گرفت (كريستنسن و گرين

استفاده بنگاهمتغيرهاي  هزينه  تابع  برآورد  جهت  پژوهش  شده  از  اقتباس  با  كه  ها، 

هستند. لازم به ذكر    ) ١جدول (اند، به شرح  ) استخراج شده١٣٩٧(  پورتهاميمولايي و  

نهاده قيمت  آمدن  دست  به  نحوه  تعريف  كه  محدوديتاست  به  توجه  با  اقلام  ها  و  ها 

  است.  ها شكل گرفتههاي مالي شركتموجود در صورت
  

 شناسايي متغيرهاي مورداستفاده در تابع هزينه  . )١(جدول

  واحد متغير  نام متغير 
نماد  
 متغير

  ها  جمع هزينه
  هاي اداري، عمومي و فروش) (هزينه بهاي تمام شده + هزينه

 CO ميليون ريال 

 Q تن  توليد

انبار   مصرف  همان  يا  مصرفي  مستقيم  مواد  (هزينه  اوليه  مواد  قيمت 
  تقسيم به هر واحد توليد) 

𝑃௜ ميليون ريال به تن   

هاي مستقيم، سربار  دستمزد زير بخشقيمت نيروي كار (هزينه حقوق و  
 و اداري، عمومي و فروش تقسيم به تعداد پرسنل) 

𝑃௟ ميليون ريال به تن   

ملزومات   يا  نگهداري  و  تعميرات  استهلاك،  (هزينه  سربار  سرماية  قيمت 
 بخش سربار تقسيم به هر واحد توليد) مصرفي مربوط به زير 

𝑃௞ ميليون ريال به تن   

 
1. Christensen and Greene 
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  واحد متغير  نام متغير 
نماد  
 متغير

هاي حقوق و دستمزد (مستقيم+ سربار+زيربخش حقوق  هزينهجمع كل  
  و مزايا در قسمت اداري، عمومي و فروش)

 WL ميليون ريال 

به   مربوط  مصرفي  ملزومات  يا  نگهداري  و  تعميرات  استهلاك،  هزينه 
  بخش سربار زير

 RK ميليون ريال 

 IC ميليون ريال   همان مصرف انبار  ا ي  يمصرف ميمواد مستق نهيهز

 T روند زماني   متغير روند يا تكنولوژي 

  هاي پژوهش منيع: يافته
  

ويژگي ادامه  و  در  صنعت  از  شاخصهاي  استفاده  با  آن  تمركز  ناپارامتريك  هاي 

نباتي  داده انجمن صنفي صنايع روغن  شوند. شاخص لرنر و تابع  ميايران مشخص  هاي 

هاي بورسي توليد روغن نباتي از سامانه  هاي مالي بنگاههاي صورتهزينه با كمك داده

  اند.كدال برآورد شده

 . نتايج و بحث ٥

 هاي تمركز ناپارامتريك. شاخص١-٥

بازة  بر مبناي داده  HHIروند شاخص   انجمن صنفي صنايع روغن نباتي ايران طي  هاي 

  . است )( جدول به شرح  ١٣٩٤-١٤٠١

را دارد كه به معني    ٠/ ١مقداري بيش از    HHIشاخص    ١٣٩٧تا سال    ١٣٩٤از سال  

مقدار شاخص    ١٤٠١تا سال    ١٣٩٧وجود انحصار متوسط و نسبي در بازار است. از سال  

HHI    گيرد. متوسط  شود و حالت تقريباً رقابتي را به خود ميمي  ١/٠كمتر ازHHI    چه

دهنده تمركز متوسط صنعت  است كه نشان  ١/٠از نظر توزيع و چه از نظر توليد بيش از  

  . استبه طور متوسط در بازة زماني مذكور 

زماني   بازة  نباتي     ٥٩حداكثر    ١٣٩٤-١٤٠١به طور كلي در  بنگاه در صنعت روغن 

از  فعاليت داشته توليدكننده،    ٥٢اند.  بازار    ٨٥كارخانه روي    ١٢كارخانه  از سهم  درصد 
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كارخانه باقي  و  دارند  باقي١٥ها  فعاليت  شركتدرصد  دارند.  اختيار  در  را  هاي  مانده 

هاي بزرگ اين صنعت هستند كه به طور ميانگين  بهشهر، كورش و مارگارين از شركت

درصد را در دست كار دارند    ١٣تا  ١١درصد،  ٩درصد،  ٢٥به ترتيب سهم بازاري معادل 

بنگاه بزرگ اين صنعت همراه   ). چهار١٤٠٢(انجمن صنفي صنايع روغن نباتي ايران، تير 

  هستند.   )٣جدول (با درصد سهم بازارشان به شرح  
  

  ١٣٩٤- ١٤٠١طي دورة   HHIشاخص  . )٢(جدول 

HHI توليد  يزانبر اساس م HHI سال  توزيع  يزانبر اساس م 

١٣٩٤ ١٣٢/٠ ١٢٩/٠  
١٣٩٥ ١٣٢/٠ ١٣٣/٠  
١٣٩٦ ١٤٤/٠ ١٤٣/٠  
١٣٩٧ ١٠٥/٠ ١٠٣/٠  
١٣٩٨ ٠٩٢/٠ ٠٩١/٠  
١٣٩٩ ٠٨١/٠ ٠٨٠/٠  
١٤٠٠ ٠٨٨/٠ ٠٨٧/٠  
١٤٠١ ٠٩٧/٠ ٠٩٦/٠  
  يانگين م ١٠٩/٠ ١٠٨/٠

  جمن صنفي صنايع روغن نباتي ايران هاي انپژوهش براساس داده هاي يافتهمنبع: 

  

 هاي روغن نباتي (براساس توزيع)شركتدرصد سهم بازار   . )٣( جدول

  شركت اول   شركت دوم   شركت سوم   شركت چهارم 
 رتبه شركت 

 سال 

 ١٣٩٤ بهشهـر   مارگاريـن   گلناز كرمـان   خرمشهر(اتكا) 

 سهم بازار   ٠/ ٣٢٠ ٠/ ٠٩٦ ٠/ ٠٨٠ ٠/ ٠٥٠

 ١٣٩٥ بهشهـر   مارگاريـن   كورش   يي صنعت غذا   كشت و صنعت شمال 

 سهم بازار   ٠/ ٣١٢ ٠/ ١٢٣ ٠/ ٠٦٨ ٠/ ٠٥٦

 ١٣٩٦ بهشهـر   مارگاريـن   كورش   يي صنعت غذا   خرمشهر(اتكا) 

 سهم بازار   ٠/ ٣٢٤ ٠/ ١٢١ ٠/ ١٠٢ ٠/ ٠٦٦

 ١٣٩٧ بهشهـر   كورش   يي صنعت غذا   مارگاريـن   عت ي طب 

 سهم بازار   ٠/ ٢٤٨ ٠/ ١٣١ ٠/ ١٠١ ٠/ ٠٧٠

 ١٣٩٨ بهشهـر   كورش   يي صنعت غذا   مارگاريـن   عت ي طب 
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 سهم بازار   ٠/ ٢١٧ ٠/ ١٣٦ ٠/ ٠٨٨ ٠/ ٠٦٩

 ١٣٩٩ بهشهـر   كورش   يي صنعت غذا   عت ي طب   كشت و صنعت شمال 

 سهم بازار   ٠/ ١٦٤ ٠/ ١٥٧ ٠/ ٠٨٣ ٠/ ٠٧٩

 ١٤٠٠ بهشهـر   كورش   يي صنعت غذا   كشت و صنعت شمال   عت ي طب 

 سهم بازار   ٠/ ٢٠٢ ٠/ ١٣٤ ٠/ ٠٩١ ٠/ ٠٧٥

 ١٤٠١ بهشهـر   كورش   يي صنعت غذا   كشت و صنعت شمال   عت ي طب 

 سهم بازار   ٠/ ٢٠٠ ٠/ ١٥٣ ٠/ ١٠٨ ٠/ ٠٧٧

  هاي انجمن صنفي صنايع روغن نباتيمنبع: داده 
  

شاخص   شاخص  CR4روند  روند  مشابه   ،HHIد نمودار  ،  ميم  )١(ر  شود.  شاهده 

به ترتيب به بيشترين و    ١٣٩٩و    ١٣٩٦شود و در سال  شروع مي  ٥٤/٠از    CR4شاخص  

بازار روغن نباتي چه از نظر توليد و    CR4رسد. ميانگين شاخص  كمترين مقدار خود مي

درصد سهم بازار را    ٥٤؛ يعني چهار بنگاه بزرگتر صنعت  است  ٥٤/٠چه از نظر توزيع نيز  

  در توليد و توزيع در دست دارند. 

  
  هابراساس سهم توليد شركت   CR4 ). ١(نمودار 

 جمن صنفي صنايع روغن نباتي ايران هاي انپژوهش براساس داده هاي يافتهمنبع: 

  

در توليد و    ١٤٠١بنگاه سال    ٤٨طبق آمار انجمن صنفي صنايع روغن نباتي ايران،  

  اند.توزيع روغن نباتي داخلي نقش داشته
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  لرنر . تابع هزينه و شاخص  ٢-٥

داده شيوة  به  هزينه  تابع  تخمين  تابلوئيدادههاي  براي  داده  هاي  از  دو  متوزان  هاي 

بهشهر و مارگارين طبق صورت اطلاع  شركت  از سامانه جامع  اين دو شركت  هاي مالي 

  هاي تابلوئي دادهاست. همچنين روش  استفاده شده  ١٣٨٠-١٤٠١رساني ناشران و طي  

داده تشخيص  مناسب  ثابت  اثرات  موردبا  متغيرهاي  پايايي  شد.  نظر  از  هزينه  تابع  نظر 

)  ١فولر تعميم يافتة فيشر - با استفاده از آزمون ديكي  Tو   𝑇ଶجمعي از مرتبه يك (به جز  

)).  ( جدول  ) و  (جدول  شدند (داراي رابطه همجمعي تشخيص داده  ٢و طبق آزمون كائو

به صورت   هزينه  تابع  تخمين  براي  دو شركت  تنها  اطلاعات  از  استفاده  هاي  دادهعلت 

شركتتابلوئي تعداد  بودن  كم  بورس  ،  در  نباتي  روغن  توليد  زمينة  در  فعال  هاي 

  است؛ چرا كه تنها سه شركت بورسي در زمينه توليد روغن نباتي نقش دارند. بوده
  

 بررسي پايايي متغيرهانتايج  . )٤(جدول 

  نماد متغير 

  آماره 
  ADF-

Fisher   
Chi-

square 

سطح احتمال  
 )(Probability 

 وضعيت عرض از مبدأ و روند 

𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٣٧٣٦/٠  ٢٤٧/٤ (

𝑑(𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٠٠١٦/٠  ٤٣٨/١٧ ((

𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   براي هر واحد  با عرض از مبدأ و روند  ٤٣٩٧/٠  ٧٥٨/٣ (

𝑑(𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   براي هر واحد  با عرض از مبدأ و روند  ٠٢٢٠/٠  ٤٤٢/١١ ((

(𝑙𝑛 (𝑃௟ 𝑃௜⁄ ))ଶ هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٣٢١٤/٠  ٦٨٣/٤  

𝑑((𝑙𝑛 (𝑃௟ 𝑃௜⁄ ))ଶ هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٠٠٠٣/٠  ٠١٥/٢١  

(𝑙𝑛 (𝑃௞ 𝑃௜⁄ ))ଶ براي هر واحد  با عرض از مبدأ و روند  ٥٠٩٧/٠  ٢٩٥/٣  

𝑑((𝑙𝑛 (𝑃௞ 𝑃௜⁄ ))ଶ) براي هر واحد  با عرض از مبدأ و روند  ٠٣٦٣/٠  ٢٥٩/١٠  

𝑙𝑛(𝑄).𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٣٤٦٨/٠  ٤٦٤/٤  (

𝑑(𝑙𝑛(𝑄).𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٠٠٠٣/٠  ١٣٨/٢١ ((

 
1. ADF Fisher test 
2. Kao, C., (1999) 
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  نماد متغير 

  آماره 
  ADF-

Fisher   
Chi-

square 

سطح احتمال  
 )(Probability 

 وضعيت عرض از مبدأ و روند 

𝑙𝑛(𝑄).𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٥٨٨٣/٠  ٨٢١/٢  (

𝑑(𝑙𝑛(𝑄).𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٠٠٠٦/٠  ٦٣٧/١٩ ((

𝑙𝑛(𝑄) مبدأ براي هر واحد عرض از   ٠٥٨٠/٠  ١٢٥/٩  

𝑑(𝑙𝑛(𝑄)) عرض از مبدأ براي هر واحد   ٠٠٠٠/٠  ٩٣٦/٣٧  

(𝑙𝑛 (𝑄))ଶ هر واحد  يعرض از مبدأ برا  ٢٢٧٤/٠  ٦٤٣/٥  

𝑑((𝑙𝑛 (𝑄))ଶ) هر واحد  يعرض از مبدأ برا  ٠٠٠٠/٠  ٩٧٤/٢٨  

𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄ ) 𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   براي هر واحد  با عرض از مبدأ و روند  ٢٦٦١/٠  ٢١٣/٥ (

𝑑(𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄ ) 𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا ٠٠٠٠/٠ ٣٥٥/٣٠ ((

T.𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٢١٥٢/٠  ٧٩٣/٥  (

d(T.𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٠٠٠٠/٠  ١٠٨/٢٦ ((

T.𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   هر واحد  يمبدأ و روند برابا عرض از   ٤٤١٩/٠  ٧٤٣/٣ (

d(T.𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٠٢٢٨/٠  ٣٥٨/١١ ((

T.𝑙𝑛(𝑄) هر واحد  يعرض از مبدأ برا  ٠٨١٥/٠  ٢٨٩/٨  

d(T.𝑙𝑛(𝑄)) هر واحد  يعرض از مبدأ برا  ٠٠٠٠/٠  ٨٥٧/٣٧  

𝑊𝐿 𝐶𝑂⁄   هر واحد  يعرض از مبدأ برا  ٠٦٠٦/٠  ٠٢١/٩ 

𝑑(𝑊𝐿 𝐶𝑂⁄   هر واحد  يعرض از مبدأ برا  ٠٠٠٣/٠  ٣٣٨/٢١ (

𝑅𝐾 𝐶𝑂⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٣٣٠٣/٠  ٦٠٥/٤ 

𝑑(𝑅𝐾 𝐶𝑂)⁄   هر واحد  يبا عرض از مبدأ و روند برا  ٠٠٠٢/٠  ٥٢٤/٢٢ 
 پژوهش  هاي يافتهمنبع: 

  

 نتايج آزمون كائو  . )٥(جدول 

ي صفر: عدم وجود  فرضيه
  همجمعي 

  ) .Probسطح احتمال (  tآماره 

  ٠٠٠٠/٠  - ٧٨٩/٤  نتيجه: رد فرضيه صفر 
 پژوهش  هاي يافتهمنبع: 

  

كواريانس جملات پسماند به هنگام  - جهت جلوگيري از صفر شدن ماتريس واريانس

ها بر اساس قيمت مواد اوليه نسبي هستند (اقتباس از  اعمال قيد همگني بر تابع، قيمت
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مقدم،   ص.  ١٣٩٨خيرخواه  بهار،  ٩٣،  پيش  و    ٦٥١ص.    ،١٣٩٧؛  مولائي  ،  پورتهامي؛ 

  ).١٧، ص. ١٣٩٧
  

 ترنسلوگ  رآورد تابع هزينهنتايج ب . )٦(جدول 

 .Prob  انحراف معيار   ضريب برآوردي   متغير  نماد ضريب متغير 

𝛼଴  ٨٠٦٢/٠  ٩٨٩٠/١٢٤٧  ٨٩١٤/٣٠٦  عرض از مبدأ  

𝛼௤ 𝑙𝑛(𝑄) ٠٠٠٢/٠  ٦٧٩٧/١٠  ٤٩٥٠/٤١  

𝛼௟  𝑙𝑛(𝑃௟ 𝑃௜⁄ ) ١٤٩٢/٠  ٠٤٤١/١  ٥١٥٩/١  

𝛼௞ 𝑙𝑛(𝑃௞ 𝑃௜⁄ ) ١١٧٤/٠  ٢٨٠١/٠  ٤٤١٩/٠  

𝛾௟௟ (𝑙𝑛 (𝑃௟ 𝑃௜⁄ ))ଶ ٦٧٤٦/٠  ٠١٤٣/٠  ٠٠٦٠/٠  

𝛾௞௞ (ln(𝑃௞ 𝑃௜⁄ ))ଶ ٠٠٠٢/٠  ٠٠٢٩/٠  ٠١٠٩/٠  
𝛾௤௤ (𝑙𝑛 (𝑄))ଶ ٠٣٥٢/٠  ١٦٧٥/٠  - ٣٥٧٠/٠  
𝛾௤௟ Q.ln(𝑃௟ 𝑃௜⁄ ) ٠٠٠٣/٠  ٠٠٩٠/٠  - ٠٣٣٧/٠  
𝛾௤௞ Q.ln(𝑃௞ 𝑃௜⁄ )  ٢٠٥٢/٠  ٠٠٢٢/٠  - ٠٠٢٩/٠  

𝛾௟௞  ln(𝑃௟ 𝑃௞⁄ ).ln(𝑃௟ 𝑃௜⁄ )  ٦١٥١/٠  ٠٠٥٩/٠  - ٠٠٣٠/٠  


ௗ௨௠

 Dum  ٢١٨٧/٠  ٠٨٨١/٠  ١٠٨٩/٠  

𝛳௧  T  ٦٥٢٢/٠  ٧٨٨٤/١  - ٨٠٨١/٠  

𝛳௧௧  Tଶ ٥٢٧٥/٠  ٠٠١٣/٠  ٠٠٠٨/٠  
𝜆்௤ T.ln 𝑄  ٠٠٠٥/٠  ٠٠٧٣/٠  - ٠٢٥٩/٠  

𝜆்௟  T.ln(𝑃௟ 𝑃௜⁄ )  ٣٠٥٩/٠  ٠٠٠٧/٠  - ٠٠٠٨/٠  

𝜆்௞ T.ln(𝑃௞ 𝑃௜⁄ )  ٢٢٤٥/٠  ٠٠٠٢/٠  - ٠٠٠٢/٠  

Adjusted 𝑅ଶ آماره ٩٠٢/٠ D.W. ٧٥٦/٠ 

 پژوهش  هاي يافتهمنبع: 
  

) در Qشود كه بيشتر ضرايب مربوط به ميزان سطح توليد ( مي مشاهده  ) (جدول  طبق 

هستند؛ اين موضوع براي محاسبه تابع هزينه نهايي حياتي است.   معنادار   % ٥سطح خطاي  

ها، علاوه بر تخمين گذاري بنگاه تر از قدرت قيمت تر و مناسب جهت داشتن برآوردي جامع 

حاشيه  روش  از  لرنر،  شاخص  به  رسيدن  جهت  هزينه  قيمتتابع  استفاده - ي  نيز  هزينه 

  است.شده 
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  برآورد عددي شاخص لرنر  . )٧(جدول 

  از روش تخمين تابع هزينه   ) PCMهزينه ( - ي قيمتحاشيه

  شركت بهشهر   شركت كورش   شركت مارگارين   شركت بهشهر   سال 
شركت  
  مارگارين 

٢٦٣/٠  ١٣٧٩   -   -   -   -  
٠٥١/٠  - ١٦٢/٠  -   ١٨٥/٠  ١٣٢/٠  ١٣٨٠  

١٥١/٠  - ١٠٤/٠  -   ١٧١/٠  ١٤٠/٠  ١٣٨١ -  

٠٤٣/٠  ٠٣٤/٠  -   ١٤٥/٠  ١٧٣/٠  ١٣٨٢ -  
٤٣١/٠  - ٢٨٧/٠  -   ٠٤٨/٠  ٠٨٠/٠  ١٣٨٣ -  

٤٧٩/٠  - ٣٢١/٠  -   ٠٥٧/٠  ٠٥٠/٠  ١٣٨٤ -  

٣٦١/٠  - ٠٢١/٠  -   ٠٨٠/٠  ٠٩٥/٠  ١٣٨٥ -  

٢٧٩/٠  ١٥٦/٠  -   ١٢٥/٠  ١٠٥/٠  ١٣٨٦ -  

٠٠٧/٢  - ٣٥٦/٠  -   ١٨٦/٠  ١٧٣/٠  ١٣٨٧ -  

١٨٩/٠  ٠٩٤/٠  -   ١٦٠/٠  ١٦١/٠  ١٣٨٨  

٨٢٦/٠  ٢٦٨/٠  -   ٠٧٢/٠  ١٢٧/٠  ١٣٨٩ -  

٠٢٥/٠  ٢٧٣/٠  -   ٠٣٧/٠  ١١٦/٠  ١٣٩٠ -  
١٨٤/٠  ٣٨٤/٠  -   ١٥٧/٠  ١٨٢/٠  ١٣٩١  

٦٥٦/٠  ٢٨٩/٠  -   ١٤٨/٠  ٢٠٣/٠  ١٣٩٢ -  

٠٤٢/٠ ٣٣٨/٠  ٠٣٤/٠  ٠٢٧/٠  ١١٥/٠  ١٣٩٣ - 

٢٨٥/٠ ٣٨١/٠  ٠٥٩/٠  ٠٨٥/٠  ٠٩٦/٠  ١٣٩٤ - 

٠٤٩/٠ ٢٧٨/٠  ٠٦٨/٠  ٠٧٣/٠  ٠٦٨/٠  ١٣٩٥ - 

٠٣٦/٠ ٣٩٢/٠  ٠٨٠/٠  ٠٤٣/٠  ٠٦١/٠  ١٣٩٦ 

١١٥/٠ ٤١٠/٠  ١٦٦/٠  ٠٧٠/٠  ٠٦١/٠  ١٣٩٧ - 

١٨٦/٠ ٣٦٩/٠  ١٧٧/٠  ١١٣/٠  ١٠٤/٠  ١٣٩٨ 

٠٥٥/٠ ٣٣٤/٠  ٢٣٠/٠  ١٢٥/٠  ١٣٠/٠  ١٣٩٩ 

١٦٣/٠ ٥٣٤/٠  ٢٠٥/٠  ١٣٨/٠  ١٤٠/٠  ١٤٠٠ 

٠٢٣/٠ ٤٥١/٠  ١٥٩/٠  ٢١٨/٠  ١٠٨/٠  ١٤٠١ - 

ميانگين  
  شاخص لرنر 

٢٣٣/٠ ١٧٠/٠ ١٣١/٠ ١١٢/٠ ١٢٥/٠ - 

 پژوهش  هاي يافتهمنبع: 

 

صورت    به  بورسي  بنگاه  سه  براي  شده  محاسبه  لرنر  شاخص  كلي  روند  نهايت  در 
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هاي  نمودارهاي زير است. لازم به ذكر است براي شركت كوروش، به علت كم بودن سال

قيمت  حاشية  محاسبه  امكان  تنها  برآوردي  -فعاليتش،  مقادير  داشت.  وجود  هزينه 

   است.ارائه شده  )٧(جدول هاي لرنر در شاخص
  

  
 وند شاخص لرنر بنگاه بهشهر ر  ). ٢(نمودار 

  پژوهش  هاي يافتهمنبع: 
  

نمودار  طب قيمتح  )، ٢(ق  بهشهر -اشيه  شركت  فرمول    هزينه  با  لرنر  (شاخص 

  ١٧/٠حسابداري) نوسان چنداني ندارد. ميانگين شاخص لرنر بهشهر با كمك تابع هزينه  

  است. برآورد شده ١٢٥/٠آن  PCMو ميانگين 

نمودار   مارگارين    ) ٣(طبق  بنگاه  براي  هزينه  تابع  كمك  با  لرنر  شاخص  ميانگين 

  .است ١١٢/٠آن  PCMو ميانگين  -٢٢٣/٠
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 وند شاخص لرنر بنگاه مارگارين . ر)٣(نمودار 

 پژوهش  هاي يافتهمنبع: 

  
  وند شاخص لرنر بنگاه كورش . ر)٤(نمودار 

  پژوهش  هاي يافتهمنبع: 

  

نمودار   بودن سال  PCMميانگين    )٥(طبق  كم  كورش علارغم  فعاليت  شركت  هاي 

  ها بيشتر است. بقية بنگاه PCMاست كه از  ١٣١/٠توليد، 
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 وند صرفه ناشي از مقياس براي بنگاه مارگارين . ر)٥(نمودار 

 پژوهش  هاي يافتهمنبع: 

   
 وند صرفه ناشي از مقياس براي بنگاه بهشهر . ر)٦(نمودار 

 پژوهش  هاي يافتهمنبع: 

  

نمودار  طب ميم  ٦ق  از  شاهده  بهشهر  شركت  توليد  مقياس  از  ناشي  صرفة  كه  شود 

مي  ١٣٨٨سال   طي  را  صعودي  و  مثبت  در  مقداري  افزايش  درصد  يك  با  يعني  كند؛ 

هزينه بنگاه  اين  توليد  ميميزان  افزايش  درصد  يك  از  كمتر  توليدش  طبهاي  ق  يابد. 

سالص  ٥نمودار   اكثر  در  مارگارين  شركت  توليد  مقياس  از  ناشي  ارزيابي  رفة  منفي  ها 

هاي توليدش بيش از يك  شود؛ يعني با يك درصد افزايش توليد اين شركت، هزينهمي

  يابد و عموماً هزينه نهايي توليدش صعودي است. درصد افزايش مي
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براي بنگاه بهشهر به صرفه است كه ميزان توليد خود را افزايش دهد؛ چرا كه هنوز  

از حداكثر ظرفيت توليد خود استفاده نكرده است. منحني متوسط آن نزولي است چرا  

  ).٢، ص.٢٠٠٥گيرد (مالوني، كه منحني هزينه نهايي زير منحني هزينه متوسط قرار مي

 گيري و پيشنهادها  . نتيجه٦

هاي فعال در صنعت و ساختار  ، حداكثر تعداد بنگاهHHI  ،CR4در اين پژوهش شاخص  

  شود.  و رقابت انحصاري ارزيابي مي ٥٩، ٥٤/٠، ١٠٨/٠بازار به ترتيب حدود 

بيشترين   معمولاً  كه  كورش،  و  بهشهر  مارگارين،  بنگاه  سه  لرنر  شاخص  ميانگين 

داشتهسهم صنعت  در  را  بازار  از  هاي  كمتر  كلي  طور  به  مسئله    ٢/٠اند،  اين  است. 

هاي  گذاري سه بنگاه بزرگ اين صنعت است كه با يافتهدهنده قدرت پايين قيمتنشان

مي كلي  طور  به  دارد.  همخواني  صنعت  بودن  انحصاري  رقابت  بر  مبتني  توان  پژوهش 

  هاي بزرگ اين صنعت پايين است. گذاري بنگاهنتيجه گرفت كه قدرت قيمت

انحصار چندجانبه بودن صنعت   بر  پژوهش مبني  اين  ابتداي  فرضية مطرح شده در 

هاي اين پژوهش، ساختار بازار اين  شود؛ چرا كه طبق يافتهروغن نباتي در ايران رد مي

هاي مرتبط با ساختار بازار روغن  تعداد پژوهش گردد.صنعت رقابت انحصاري تعيين مي

شود. در هر صورت جهت  نباتي در خارج كشور نيز همانند موارد داخلي كم ارزيابي مي

مناطق   نباتي در  بازار صنعت روغن  بايد گفته شود كه ساختار  با ساير كشورها  مقايسه 

بازار   بيشتر سهم  دارد.  چندجانبه  انحصار  به شكل  ماهيتي  آفريقا  جنوب شرق  و  شرق 

گ است كه به صورت  ي روغن نباتي اين كشورها در اختيار سه يا چهار بنگاه بزرعرضه

چندگانه سطوح  در  و  ميفرامرزي  فعاليت  عرضه  زنجيره  (كائونگاي  همكاران،    ١كنند  و 

  ). ٢٣، ٢٧، ص.ص. ٢٠٢٣

شده   تعريف  چندجانبه  انحصار  نيز  ارمنستان  كشور  در  گياهي  روغن  بازار  ساختار 

 
1. Kaonga 
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از % بزرگتر كمتر  بنگاه  براي سه  نظر  ارزيابي شده  ٧٠است. شاخص تمركز  از  است كه 

پژوهش بالاتر    HHIدهد. شاخص  نويسندگان پژوهش مربوطه تمركز بالايي را نشان نمي

از تمركز در صنعت است  ارزيابي شده كه نشان  ١٠٠٠از   دهنده وجود سطح متوسطي 

  ).٩٤، ١٠٨، ص.ص. ١(بازينيان و همكاران 

ان  گذارسياستترين نهادة توليد اين محصول، به  با توجه به واردات محور بودن مهم

مي پيشنهاد  نباتي  روغن  صنعت  ذينفعان  نحوهو  بر  را  خود  تمركز  كه    تأمين ي  شود 

ي روغن خام بگذارند. ساختار بازار روغن نباتي رقابت انحصاري است و نياز چنداني  نهاده

  شود.  گذاري محصول نهايي آن احساس نميبابت دخالت دولت در امر قيمت

شود در صورت دسترسي به اطلاعات كافي، تمركز  هاي آتي پيشنهاد ميبه پژوهش

نحوه سمت  به  را  نباتي    تأميني  خود  روغن  پيشين  صنعت  بازار  ساختار  و  خام  روغن 

توليد    فرآيندي اصلي در  ايران ببرند. اين پيشنهاد از آن جهت است كه روغن خام نهاده

  هاي توليد دارد.اين محصول است كه سهم زيادي در ميان ساير نهاده

مناسب بازار  به  نوع ساختار  را  منفعت همة ذينفعان  نباتي كه  براي صنعت روغن  تر 

  تواند مورد توجه مطالعات آينده قرار گيرد. حالت مطلوبي برساند نيز مي

  . تعارض منافع ٧

  تعارض منافع وجود ندارد.
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